
n 국내 지속가능한 패션을 대표하는 패션 브랜드 중 동대문 디자인 플라자 내 SEF에 입점

한 기업 35개업체를 대상으로 지속 가능한 패션을 실천하는 사례 유형을 필자가 범주화했습

니다. CSV(공유가치창출)의 이론에 근거해서 국내 사회적 경제기업들의 사례를 면밀히 살펴

보았어요. 

그럼 자~ 한번 살펴 보겠습니다.

환경보호를 중심으로 지속 가능을 실천하고 있는 경제형 사례에는 28.57%, 사회형은 34.29% 

로 총 62.86%로 나타났고 인간의 존엄성을 중심으로 실천하는 사례에는 경제형이 17.14%, 

사회형이 20.00%로 총 37.14%로 환경보호 중심형이 인간 중심형보다 25.14% 높게 나타났습

니다.

- 사례조사에서도 알 수 있듯이 패션 사회적 기업은 주로 사회적 환경가치 위주로 지속 가

능을 실천하고 있는데요.

-  사회적 기업뿐만 아니라 패션 기업에서는 주로 사회적 환경가치 위주로 지속 가치 경영

을 하고 있습니다. 물론 이와 같은 전략은 패션 기업뿐만 아니라 모든 산업 전반에 나타나

고 있는 현상입니다.

-  사회 구조의 형평성, 노동 인권등의 측면보다는 환경 관련한 이슈가 기업 경영전략에 더 

효과적이라는 판단 때문일까요?

하지만 이제 더 이상 환경 관련 이슈만으로는 효과적인 경영전략을 전개할 수 없을 거 같습

니다.

 



2019 BRT(Business Roundtable)선언과 래리 핑크(Larry Fink)회장의 2020 연례 서한에서 

n E(환경:Environment), 

n S(사회:Social)

n G(지배구조: Governance)

가 선포되어 기업 경영의 방향이 달라졌기 때문입니다.  

  <출처: diginex ESG>

- 기업 경영에서 지속가능성(Sustainability)를 달성하기 위한 3가지 핵심 요소를 정하고 해당

조건에 의거하여 경영평가를 받게 됩니다. 최근 ESG경영 평가 기준에 따라 기업들의 경영전

략 변화가 다양한 매체를 통해 소개되고 있습니다.



그래서 오늘은 패션 기업 중 ESG의 지속 가능한 비전에 어울리는 브랜드를 소개하겠습니다. 

n 국내에서도 널리 알려진 에버레인(Everlane)입니다.

- 2011년 샌프란시스코에 소재한 스타트업 에버레인은 제품 소재부터 원부자재, 임가공비, 

관세, 운송료 등을 제품마다 적용하고 이를 소비자에게 투명하게 제공하는 것은 물론, 다른 

브랜드들에서 이와 같은 제품이 어떻게 판매되는지도 공개하고 있습니다.

- 에버레인은 정직하고 합리적인 가격과 투명한 경영 윤리를 지향하며 또 이를 적극적으로 

홍보하는 있습니다. MZ세대들이 좋아하는 방식인 Creative 마케팅 전략이라고 할 수 있습니

다. 메건 마클이 밀레니엄 세대라 에버레인 제품을 착용했을까요? 

영국의 왕자비 메건 마클이 에버레인 제품인 더 데이 마켓 토트백을 착용해서 더욱 사랑을 

받았지요!.

하지만 에버레인 제품은 해외 배송이라 한국인들이 자주 애용하기에는 탄소 가스 배출이 높

다는 면에서 추천하지는 않겠습니다. 

 다음에는 국내 패션 브랜드 중 순환패션(패션 제로 웨이스트, 패션 업사이클링 포함)을 지

향하고 있는 기업( 예: 래코드, 더 나누기, 사회적경제조직 등..)위주로 하나씩 소개할까 하는

데 어떨까요?
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